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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国耳机市场深度调研与投资前景研究报告》共十六章，报

告对我国的市场环境、生产经营、产品市场、技术水平、产业链运行、企业竞争、产品进出

口、行业投资环境以及可持续发 展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对

行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和

企业经营管理 提供权威、充分、可靠的决策依据。  

    中国耳机市场现在介于初始阶段和中级阶段，高中端市场被日美欧品牌占据，中国的自主

品牌企业只能在低端市场进行低层次的竞争。中国几乎生产了全球所有中低端耳机，占据全

球耳机产量至少60%以上的份额，&ldquo;世界工厂&rdquo;的美誉没有为本土的耳机厂商带来

丰厚的利润，却在2008-2009年深受金融危机的影响。 

    中国事实上是最大的耳机生产国家，如森海、铁三角、AKG、KOSS、拜亚动力乃至苹

果iPod等的耳塞和低阶头戴式耳机，基本都是不同的国内工厂提供的OEM或ODM。 

    据相关数据统计显示：2013年的耳机市场发展较快，中国耳机的销售额增加到141.2亿元，

需求量15.79亿副。 

  数据来源：中国电声行业协会   数据来源：中国电声行业协会  

 数据来源：中国电声行业协会 

第一章 耳机产业相关概述 1 

第一节 耳机分类方式及特点 1 

一、换能方式 1 

    耳机是人的随身音响，如今对于耳机越来越要求细分化，根据不同的场合选择合适的耳机

已经成为潮流生活的一种象征。 

    耳机根据其换能方式分类，主要有：动圈方式、动铁方式、静电式和等磁式。 

    1、动圈式耳机 

    动圈耳机的工作原理与动圈扬声器相类似，采用稳恒磁场下，音频电流通过动圈推动振动

膜发声 的工作方式。随着永磁材料、音频振动膜材料发展，以及耳机结构和制造技术的完善

，目前动圈 耳机已成为了国际音响器材中的一项主流产品，并进入了对音响技术要求很高

的Hi&mdash;End领域。 

  资料来源：博思数据研究中心整理 



    2、动铁式耳机 

    动铁式耳机是通过一个结构精密的连接棒传导到一个微型振膜的中心点，从而产生振动并

发声。动铁式耳机由于单元体积小得多，所以可以轻易的放入耳道。这样的做法有效地降低

了入耳部分的面积可以放入更深的耳道部分。耳道的几何结构要比耳廓简单的多，属于类圆

形所以一个质地柔软的硅胶套相对传统耳塞已经能起到良好的隔音及防漏音效果。 

    3、静电式耳机 

    静电式耳机，它依靠电场对电荷的作用力工作。其电荷由高压极化电源提供，由极薄的振

动膜上的边缘电导层 捕捉电荷，使振动膜产生振动发声。这种发声方式的优点是：两电极之

间的电场绝对相等，使施 加在振动膜上的驱动力与其位置无关，从而达到了放音呈线性关系

的要求；由于振动膜的驱动力 是均匀的，其驱动的空气负载也是均匀的，所以振动膜就可以

做得非常薄，又不至于损坏，把机 械效率做得很高。静电式耳机的频率响应很宽，高频延展

性、失真率等指标均优于动圈耳机很多，音质、音色极佳。静电式耳机是目前音响器材中真

正的高技术产品，能够制造的厂家极少，价格很高。 

    4、等磁式耳机 

    等磁式耳机的驱动器类似于缩小的平面扬声器，它将平面的音圈嵌入轻薄的振膜里，象印

刷电路板一样，可以使驱动力平均分布。磁体集中在振膜的一侧或两侧（推挽式），振膜在

其形成的磁场中振动。等磁体耳机振膜没有静电耳机振膜那样轻，但有同样大的振动面积和

相近的音质，它不如动圈式耳机效率高，不易驱动。 

二、结构上分开方式 2 

    从结构上功能方式进行分类，可分为开放式、半开放式和封闭式。 

 耳机产品按照分开方式分类                            分类             简介                               开放式             开放式

的耳机是目前最为流行的耳机样式。它的特点就是通过采用柔软的海绵状的微孔发泡塑料作

为透声耳垫。佩带舒适、没有与外界的隔绝感，它的缺点就是低频损失较大。一般听感自然

，佩带舒适，常见于家用欣赏的HIFI耳机。其声音可以泄露、反之同样也可以听到外界的声

音，耳机对耳朵的压迫较小                               半开放式             半开放式没有严格的规定，优缺点

皆介于封闭式和开放式两种耳机之间，根据需要而做出相应的调整                               封闭式          

  封闭式耳机一般具有完全遮蔽整个耳廓的耳罩，对耳朵压迫较大以防止声音出入，声音正确

定位清晰，专业监听领域中多见此类                资料来源：博思数据研究中心整理 三、佩带形式

上 3 

    



    从佩带形式上分类则有耳塞式，挂耳式，入耳式和头戴式。 

 耳机产品按照佩带形式分类                            分类             简介                               耳塞式耳机             耳

塞则是把发音单元塞在耳孔之外，由于细小、轻巧、制作简单且造价廉宜，近年已成便携式

音源的主流配备。可是对外境的隔音能力有限，而且音场和分析力不足                               挂耳式

耳机             耳挂式耳机是指在耳机侧边添加辅助悬挂的装饰以方便使用的一种耳机                       

       入耳式耳机             又名耳道式耳机、入耳式耳塞、或者入耳式监听器（即IEM的英文全称

：In-Ear-Monitor），是一种用在人体听觉器官内部的耳机，根据其设计，会在使用时会密封

住使用者的耳道                               头戴式耳机             头戴式耳机，顾名思义即戴在头上，并非插

入耳道内，区别于入耳式耳塞                资料来源：博思数据研究中心整理  
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   资料来源：Futuresource 

      资料来源：Futuresource 

    据Futuresource测算：2012年全球耳机产品供应总量为34.7亿只，较上年增长13.8%。当中中

国市场出货量占全球耳机产品出货总量的47.2%。2013年，全球耳机产品供应量达到39.3亿只

。 

      资料来源：Futuresource 



    就消费市场而言，随着手机、电脑等电子产品在亚洲市场的逐步普及，亚洲地区已经成长

为全球最大的耳机消费市场，2013年亚洲地区耳机产品消费额占全球总量的40.5%；北美市场

消费占比为27.3%；欧洲消费市场份额为23.7%。 

      资料来源：Futuresource 
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